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Trabajo
de grado

3 3

167 Paz y región: 14Nº de créditos
Núcleos de formación:

Básico DisciplinarProfesionalSociohumanístico Requisito 

3 3

Electiva 
Profesional III

0 0

Seminario de 
Paz y Región

3 3

Gerencia
de Mercadeo 

4 1,5 4

Simulación 
Gerencial

4 1,5 4

Formulación y
Evaluación de 

Proyectos

3 1,5 3

Matemáticas
Financieras

4 1,5 4

Fundamentos de
Matemáticas

4 4

Laboratorio de
Mercadeo 

3 3

Nuevas
Tendencias

de Mercadeo 

3 3

Electiva 
Profesional II

3 3

Electiva 
Profesional I

3 3

Electiva II 
Humanística

3 3

Estrategia
Gerencial

3 3

Modelos 
Econométricos

3 3

Electiva 
Básica II

3 3

Ética y Política

4 1,5 4

Cálculo
Diferencial
e Integral

4 1,5 4

Contabilidad
Financiera 

y Costos

3 3

Pensamiento 
Económico

2 2

Pensamiento 
Sistémico

3 1,5 3

Álgebra Lineal

4 1,5 4

Probabilidad y
Estadistica

3 3

Microeconomía

2 2

Electiva Básica

3 3

Historia 
Empresarial

3 3

Macroeconomía

3 3

Contabilidad
para la Toma de 

Decisiones

3 3

Mercadeo
Internacional

3 3

Plan de
Mercadeo

3 3

Ética
Empresarial

3 3

Gestión 
Financiera y
Presupuesto

3 3

Derecho
Empresarial

3 3

Sistemas de 
Información de 

Mercados

3 3

Investigación de
Mercados II

3 3

Logística de Ia 
Distribución

3 3

Publicidad II

3 3

Publicidad I

3 3

Servicios

3 3

Comportamiento
del Consumidor

3 3

Teorías
Administrativas

2 2

Organizaciones

3 3

Mercadeo

3 3

Desarrollo
de Productos

3 3

Investigación de
Mercados I

2 2

Electiva 
Humanística

3 3

Contexto 
y Región

1 1

Deportes

2 2

Comunicación 
en Hipermedios

1 1

Artes

1 1

Espacios de
Conversación

3 3

Lectura y 
Escritura en la 
Universidad I

3 3

Lectura y 
Escritura en la 
Universidad II

Paz 

y

Región


